Uchwata Nr 1/2017
Rady Konsultacyjnej ds. Ochrony Konsumentéw
z dnia 6 marca 2017 roku

w sprawie przyjecia stanowiska dotyczacego koniecznosci podjecia przez Krajowa Rade
Radiofonii i Telewizji oraz Komisje Etyki Reklamy dziatan ograniczajacych reklame lekéw,
medykamentéw i parafarmaceutykow.

Na podstawie art. 8 Regulaminu Rady Konsultacyjnej ds. Ochrony Konsumentéw przyjetego w dniu
27 marca 2013 roku, Rada Konsultacyjna ds. Ochrony Konsumentéw uchwala, co nastepuje:

§1

Rada Konsultacyjna ds. Ochrony Konsumentéw przyjmuje stanowisko dotyczace koniecznosci podjecia
przez Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji oraz Komisje Etyki Reklamy dziatan ograniczajgcych reklame
lekéw, medykamentow i parafarmaceutykdw oraz uznaje za uzasadnione wystosowanie tego
stanowiska do przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz prezesa zarzadu Zwigzku
Stowarzyszen Rada Reklamy. Wspomniane stanowisko stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierza sie Sekretarzowi Rady Konsultacyjnej ds. Ochrony Konsumentow,
tj. Dyrektorowi Departamentu Rozwoju Gospodarczego Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Matopolskiego.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem przyjecia.
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UZASADNIENIE

Coraz wiekszy segment rynku reklamowego stanowig reklamy produkiéw leczniczych, lekow,
farmaceutykéw, produktéw wspomagajagcych leczenie czy tez suplementow diety. Czesto w jednym
bloku reklamowym pojawia sie kilka reklam podobnych specyfikéw, a reklamy sg czesto emitowane
przed programami dla dzieci. Suplementy diety czy preparaty przeciwbdlowe sg w reklamach czesto
prezentowane przez tzw. zwyktych ludzi, z ktérymi tatwo sie identyfikowacd i ktorych tatwo polubic.
Ponadto przekaz reklamy konstruowany jest w taki sposéb, by pokazaé ze dany produkt faktycznie
btyskawicznie rozwigzat konkretny problem zdrowotny danej osoby, np. uwolnit jg od bdlu glowy czy
stawdw i dzieki temu moze ona nadal cieszy¢ sie petnig zycia i by¢ aktywna fizycznie.

Skala nieprawidtowosci na rynku reklamy lekéw i suplementéw diety oraz innych podobnych produktow
uzasadnia koniecznosc¢ podjecia przez Rade stanowiska w tej sprawie i skierowanie go do odpowiednich
instytuciji, tj. Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz Komisji Etyki Reklamy (bedgcej czescig Zwigzku
Stowarzyszen Rada Reklamy).
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